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Une publicite demoniaque

Depuis pres de 2 ans, une annonce pour le tournage d’un film d’horreur appate les amateurs

Une annonce de casting pour un film d"horreur
parait régulierement dans la presse. Mais il faut
payer 10 fr. pour savoir comment s’inscrire par
téléphone. Sans garantie d'engagement, bien sdr.

epuis pres de deux ans,

I'annonce d’un casting

pour la «Forét des Dé-
mons 2» parait dans la presse
romande a intervalles régu-
liers. Sur la derniere, publiée
fin octobre, on peut lire le
message suivant: «Recher-
chons actrices-acteurs pour
film; casting: automne 2005;
tournage: ¢t¢ 2006. 0900
900 700, 3.13 fr./appel/minu-
te, www.jcgproduction.como,
accompagné d'un descriptif
du nombre et de I'ige des
personnes recherchées.

m «Conseils» peu utiles

En composant le numéro
de téléphone mentionné, on
tombe sur un répondeur.
Apres une longue auto-pu-
blicité, une voix explique tres
lentement comment s’inscri-
re au casting: «Prenez une
feuille A4, écrivez le titre
Fiche d’inscription pour ac-
trice et acteur», ctc. A la fin
de ces conseils trop détaillés
¢t finalement peu utiles, la
communication aura couté
prés de 10 fr.! Bref, tout por-
fe a croire que cette annonce
n'est qu'un leurre, destiné &
faire débourser un maxi-
mum aux amateurs crédules.

Cependant, une petite re-
cherche prouve que JCG Pro-
duction existe bel et bien.
Mieux encore: elle produit ef-

fectivement des films d’hor-

reur. Du moins le producteur,
Jean-Clémenl Gunter, an

nonce-t-il sur son site inter-
net avoir tourné un film ama-
eur en 1992 et son premier
long métrage professionnel
en 1998. Ce dernier a été pré-
senté dans un festival du film
fantastique en Allemagne en
1999 — et on nen trouve nul-
le trace ailleurs. Le second est

«¢n montage». Quant au troi-
sieme, la «Forét des Démons
2» mentionné dans Fannon-
ce, il est «en préproductions.

B Casting sans fin

On ignore si ces [ilms pour-
ront un jour étre vus dans les
salles. Mais une chose est
claire: de la premiére annon-
ce en 2002 jusqu’au casting
fin 2005, de nombreuses per-
sonnes auront accepté de
payer 10 fr. au moins, sans
aucune garantic.

«Nous allons engager une
quinzaine d’acteurs pour le
film, mais il n'est pas évident
de trouver la bonne person-
ne, explique Jean-Clément
Gunter. Pour un role, il faut
souvent mener 30 a 40 audi-
tions. Par ailleurs, ce tarif de
communication nous per-
met de financer en partie le
film et de sélectionner les
gens qui sont vraiment inté-
ressés. Il ne faut pas oublier
que ceux qui veulent faire
des castings vont générale-

ment a Paris, et déboursent
donc bien plus.»

S'il est agacant, le procédé
du message téléphonique «a
rallonge» est néanmoins ju-
ridiquement acceptable, se-
lon I'Office fédéral de la
communication (OFCOM).
La loi exige en effet que
lorsque la taxe de base ou le
prix par minute excede 2 fr.,
la publicité du service a va-
leur ajoutée, mais aussi 'an-
nonce vocale, mentionnent

Des renseigne-
meints peu
utiles, dispensés
par iéléphone a
un tarif qui
vampirise vite le
pOﬂE -FONFate.

le tarif d’appel. C'est le cas
du message pour le casting.
Mais la ou celui-ci joue sur
les limites de la loi, c’est par
sa durée inattendue, et par le
«service» peu convaincant
qu'il offre.

Les acteurs amateurs sont
donc avertis: la demande de
renseignements cotite cher,
et ils ne seront pas payés s'ils
sont choisis pour le tourna-

ge de ce film, qui ne sera
peut-étre jamais commer-
cialisé. S’ils ont envie de
s'inscrire malgré tout, nous
leur conseillons de consulter
le site internet de JCG Pro-
duction, ou figure I'adresse
d’envoi des dossiers, et de ne
pas réver a une carriére ful-
gurante, mais... de profiter
simplement de 'expérience
dans le cas ol la chance leur

sourit!
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